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Statistikk 2021 vs 2022

Vi har i mange ar brukt verktgy for a hente inn statistikk om besgkende og deres atferd
pa vare nettsider. | de siste arene har fokuset gkt i forhold til personvern (GDPR).

Mens vi tidligere automatisk hentet inn all statistikk om vare besgkende, ma den besgkende na aktivt
samtykket til dette.Det hentes da inn statistikk med bakgrunn i hva det enkelte bruker gir tillatelse til.
Da i trad med personvernreglementet (GDPR) som er palagt av datatilsynet og EZS myndighetene.

Dette innebaerer at man ikke lenger vil kunne hente inn en komplett statistikk om brukere og deres atferd.

Det vil ogsa kunne begrense bruk av annonsering mot enkelte malgrupper, eksempelvis remarketing (brukere som

har besgkt vare nettsider). Det vil heller ikke veere mulig & sammenligne arets tall fullt ut med fjoraret da sammenlignings-
grunnlaget ikke vil veere det samme. Man ma dermed se pé tallene som et statistisk grunnlag og ikke som absolutte tall.

Tallene og statistikken vil allikevel fortsatt veere svaert viktig videre. Selv om statistikken er noe mangelfull,
vil den innsikten vi far kunne gi oss en nyttig pekepinn nar aktivitetene og bruken av nettsiden skal vurderes.
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Nettside : Totalt antall gkter

HOVEDTALL
1. januar-31. desember 2022

TOTALT ANTALL @KTER
568 026 (+ 14,68% gkning fra 2021)

TOTALT ANTALL SIDEVISNINGER
1106 568 (+ 10,85% gkning fra 2021)

ORGANISK S@K UTGJOR
52,9%

BESTE KANALER

Organic Search (52,9%)
Social (16%)

Direct (12,2%)

Other

Display

Paid Search

Referral

E-mail

[
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Nettside : Totalt antall besgkende

Alle brukere
100,00 % Sidevisninger

Utforsker  Navigasjonssammendrag
Sidevisningsr ~ | KOMUE  yialg an baregning

@ Sidevisninger
15000

1.jan. 2022 - 31. des. 2022

Dag | Uke Mimed 24

februar 2022 mars 2022 april 2022

Hoveddimensjon: Side Sidetimel  Andre

Sekundamr dimensjen v | Sorteringstype:

2. [hwa-skjer
3. Jopplevelser/book-din-reise
C 4. [hwa-skjer/searchresults?daily=1

[ 5. /planlegg-ditt-opphold

6. /planlegg-ditt-opphold/unik-overnatting
7. /oppleveiser
8. /min-ferie/dagsturer-fra-osio

O | 9. /planlegg-ditt-opphold/camping

[ | 10. /spise-drikke

& unike sidevisninger

Standard v
Sidevisninger

1106 568
= 42 218 (382w
30779 (278%)
3 26 585 (z240%)
2 17928 (162%)
3 17651 (160%)
£ 16542 (1,49%)
A 14264 (129%)
L 12998 (1,17%)
L 11302 (102%)
& 11296 (102%)

30803

23780

22632

14109

12700

12328

11045

10530

8697

9270

923 372

juni 2022 jul 2022

Gj.sn. tid pa side
00:01:35

00:01:12
00:00:57
00:01:12
00:01:16
00:00:31
00:01:09
00:00:38
00:01:23
00:01:24

00:00:42

august 2022

564 628

26 650

16797

17 611

2372

2252

8046

4631

10116

6158

1486

sepiember 2022 ckiober 2022

Fluktfrekvens

59,15 %

4237%
3858%
770%
6526 %
3589%
4534%
2588%
7156%
6532%

7393%

november 2022 desember 2022

% Urgang

51,03 %

4189%
3994%
60,40 %
822%
1832%
3892%
2324%
6695 %
5021 %

2959 %

kr 0,00
kr 0,00
kr 0,00
kr 0,00
kr 0,00
kr 0,00
kr 0,00
kr 0,00

kr 0,00
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Nettside : Sidevisninger i forhold til 2021

Oversikt over malgrupper @

Alle brukere
+ 0,00 % Brukere

Oversikt

B vacre 4, ExsPORT < DEL 5 INNSIKT

. 1. jan. 2022 - 31. des. 2022 o
+ Legg til segment San I ed: 1.jan, 2021 - 31. des. 2021

Brukere + KONMra Welgen beregning

Hvertime | Dag  Uke Mined

1. jan. 2022 - 31.des. 2022: @ Brukere

1. jan. 2021 - 31. des. 2021:
&o00

@ Brukere

februar 2022 mars 2022 apeil 2022 mai 2022 juni 2023 juli 2022 august 2022 seplamber 2022 akiober 2022 november 2022 desember 2022
B New Visitor B Retuming Visitor
Brukere Mye brukere Okter Antall ekter per bruker Sidevisninger Sider per okt 1. jan. 2022 - 31, des. 2022
2273 % 20,64 % 14,68 % -6,56 % 10,85 % -3,34 %
449 782 vs, 366 477 442 394 vs, 366 695 568 026 vs, 495307 126vs. 1,35 1106 568 vs, 998 292 195vs, 2,02

R,

Gjennomsnittlig oktvarighet

-2,30 %
00:01:34 vs. 00:01:37
o P

_.._,__..A—_...-.--«_ “ﬁ_—m | o Ee—e --————-A—«—t—--. B T e S

Fluktirekvens

4,07 %

59,15% vs. 56,84 %

e

1. jan. 2021 - 31. des. 2021

[
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Google Ads
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Google Ads : Totalt

KAMPANJEPERIODE
1. januar-31. desember 2022

BUDSJETT
Kr 156 895

ANTALL VISNINGER
6 942 780

* Klikk videre/send epost/telefon

ANTALL KLIKK INN PA SIDER
60 892 (64 704 engasjement)

PRIS PR. KLIKK INN PA SIDEN
Kr 2,58

ANTALL POSITIVE HENDELSER¥*
12 313

PRIS PR. POSITIV HENDELSE**
Kr 12,74

** Hendelse: Endring for hvordan hendelser males. Tidligere ble all kreditt for
hendelsen gitt til annonsen det sist ble klikket pa. Na gis annonsen kreditt ut fra
hvilken posisjon annonsen har spilt i kundereisen. Dette innebeerer at der den
besgkende har besgkt nettsiden flere ganger fgr en positiv hendelse er utfgrt, vil
de ulike kildene til trafikk dele kreditten mellom seg etter hvilken posisjon

man har spilt.

Google Display Ads

Ni kommuner far nytt
lensmannskontor - Vestre
Toten gjor det ikke

=% o . NyeVeier-direktor:
E -Settmed

innlandsbriller er jeg
. oppriktig bekymret

Google Display Ads vises som
display annonser i store og sma
nettsteder som TV2, VG, Dagbladet
og flere aMedia nettaviser.

Google Text Ads

Annonse - www.isit-innlandet no/

Tekstannonser vises
Besek Visit Innlandet | Se hva som skjer | ovenfor og nedenfor
Miniferie i Innlandet Google-sgkeresultatene.

Welkommen til Innlandet. Se hva som skjer og finn ting &
gjere. Se mer! Aktiviteter, konserter, opplevelser,
arrangementer, spisesteder m.m. Besgk Innlandet!

——
——

- 11



Google Display Ads-kampanjer

Disse kampanjene vises som display annonser i store og sma
nettsteder som TV2, VG, Dagbladet og flere aMedia nettaviser.
Det er Dialecta Reklamebyraet som kjgrer disse annonsene for oss.

Minife_rie_ e
e DAT J

KAMPANJEPERIODE
2022 - 6 kampanjer (2021: 4 kampanjer)

BUDSJETT
Kr 126 462 (2021: 100 491 kr )

ANTALL VISNINGER . . A

Google Display: 11000 kroner | gebyr
6 703 653 (2021: 4 402 663) Hver displayserie

har bestatt av 10-20 3
ANTALL KLIKK INN PA SIDEN

annonseformater. -
35 522 (2021: 22 789) -

ANTALL POSITIVE HENDELSER*

2 803 (2021: 2 755)
*Klikk videre/send epost/telefon

——
——




Google Ads Text

Sokeord: Overnatting, opplevelser, aktiviteter m.m.

KAMPANJEPERIODE
7. juni-31. august 2022

BUDSJETT
Kr 29 190 (2021: kr 77 500)

ANTALL VISNINGER
193 182 (2021: 236 625)

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
25 236 (2021: 25 942)

ANTALL POSITIVE HENDELSER*

9 512 (2021: 9 925)
*Klikk videre/send epost/telefon

Annonse - www.visit-innlandet.no/hadeland/ringerike

Besok Hadeland og Ringerike | Se hva
som skjer | Planlegg og bestill din ferie

Velkommen til Hadeland og Ringerike. Se hva som skjer og
finn ting a gjore. Se mer! Konserter, opplevelser,
arrangementer, spisesteder m.m. Besok Hadeland og
Ringerike!

Visit Innlandet | Barnevennlig camping |
Familievennlige campingplasser

Finn campingplass i Innlandet og Ringerike, med
campingplasser for alle. Se mer her! Velkommen til
campingopplevelser i Innlandet. Se vare utvalgte
campingplasser her!

Annonse - www.visitinnlandet.no/unikovernatting

Se eventyrlige overnattinger | Visit
Innlandet | Tretopphytte, glamping m.m.
La overnattingen bli en opplevelse - velg eksotisk og unikt.

. Besgk Visit Innlandet her! Unik overnatting for 2? Finn
overnattingsmuligheter til alle anledninger.

Annonse - www.visit-innlandet.no/ringsaker

Visit Innlandet | Opplev Proysenland |
Velkommen til Ringsaker
Opplev det gode liv pa landet, se hva som skjer og finn

opplevelser. Les mer! Aktiviteter, konserter, opplevelser,
arrangementer, spisesteder m.m. Besok Ringsaker!

Merk: Sgkekampanjer restrukturert i nytt og mer spisset oppsett.

Ny struktur ble satt i gang 30. juni 2022.

——
——

1\
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Google Display : Vinterkampanje — remarketing

KAMPANJEPERIODE
17. februar—-22. mars 2022

BUDSJETT
Kr 10 244

ANTALL VISNINGER
360 177

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
1147

Vinter ...
... slik vinter
skal veere!

Remarketing: Malrettes mot brukere som tidligere har veert
inne pa wwwuisit-innlandet.no

1\
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Google Display : Camping

KAMPANJEPERIODE
23. mars-31. august 2022

BUDSJETT
Kr 24 671 (2021: 36 300)

ANTALL VISNINGER
727 633 (2021: 1 624 037)

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
3 587 (2021: 8 824)

ANTALL POSITIVE HENDELSER*

362 (2021: 906)
*Klikk videre/send epost/telefon

Merk: Budsjett nedjustert 19. mai grunnet stort trykk, og oppjustert igjen i august
faor gkt fokus siste del av ferietiden.

——= Innlandet

1\
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~-Unike og landlige- "
motelokaler

Google Display : Kurs og konferanse

KAMPANJEPERIODE
1. januar-28. februar 2022
9. september-2. desember 2022

BUDSJETT
Kr 23 868 (2021: 15 705)

ANTALL VISNINGER
1006 202 (2021: 926 924)

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
3 541 (2021: 2 749)

ANTALL POSITIVE HENDELSER*

158 (2021: 160)
*Klikk videre/send epost/telefon

/
- Unike og landlige

(%0
|

/. motelokaler |

Visit
——=Innlandet

1\
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Visit .
Innlandet

Google Display : Bookbare pakker og ferier

KAMPANJEPERIODE
3. juni-16. august 2022

BUDSJETT
Kr 40 794

ANTALL VISNINGER
2 507 003

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
15 087

ANTALL POSITIVE HENDELSER*

1497
*Klikk videre/send epost/telefon

Miniferie
e D475

Miniferie
mw 9477

=——=Innlandet

ﬁﬁ

——=Innlandet

)
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Google Display : Dagsturer fra Oslo

KAMPANJEPERIODE
23. juni-31. august

BUDSJETT
Kr 17 196

ANTALL VISNINGER
1546 173

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
6 763

ANTALL POSITIVE HENDELSER*

690
*Klikk videre/send epost/telefon

] ;“‘ -

10 dagsturer
fra Oslo

10 dagst_urier:

fra 0'_5%

J

a 1\

Visit i
—=Innlandet

\
|

)

15



Kom i julestemning pa

Julemarked

Visit
Innlandet

3

Google Display : Julemarked

KAMPANJEPERIODE
21. oktober—-4. desember 2022

BUDSJETT
Kr 9 689

ANTALL VISNINGER
556 428

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
5 407

ANTALL POSITIVE HENDELSER*

61
*Klikk videre/send epost/telefon

Merk: Kampanjen har ikke hatt fokus pa
hendelser, men pa oppmerksomhet, informasjon
og trafikk.

Kom i julestemning pa

Julemarked

Visit————
——Innlandet

Kom i julestemning pa

Julemarked

L —

= lfinlandet

1\
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Google Video : Julemarked

KAMPANJEPERIODE
1. november-4. desember 2022

BUDSJETT
Kr 1244

ANTALL VISNINGER
45 935

ANTALL KLIKK INN PA SIDEN
134

ANTALL POSITIVE HENDELSER*
61
*Klikk videre/send epost/telefon

Merk: Kampanjen har ikke hatt fokus

pa hendelser (klikk/konverteringer), men pa
a skape oppmerksomhet, bevisstgjaring,
synlighet og merkevarebygging.

Videoannonse:

17
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Generelle tall for Facebook og Instagram

INNLEGG | 2022
1. januar til 31. desember 2022

1046 8037 451
Innlegg Falgere Falger

VISIT INNLANDET

e — ORGANISK REKKEVIDDE FOR FACEBOOK ORGANISK REKKEVIDDE FOR INSTAGRAM
B 920 418 (2021: 666 599) 319 150 (2021: 275 834)
o2 i dlciicte .
FOLGERE FACEBOOK FOLGERE INSTAGRAM
48 862 (+ 1 162) 8 037 (+ 1 835)

BETALT REKKEVIDDE FOR FACEBOOK OG INSTAGRAM
Kr 709 378 (2021: 428 573)

ANTALL EKSPONERINGER
4 310 104 (2021: 2 532 327)

TOTAL BEL@P BRUKT
Kr 152 262 (2021: 89 725)

1\
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Rekkevidde Facebook

Rekkevidde

Facebook-sidens rekkevidde @

920 418 ¢ 265%

Rekkevidde pa Instagram ()

319 150 1 157%

B Se mer om resultatet til innholdet ditt

Betalt rekkevidde @

709 378 r655%

Daglig Akkumulert

4000k
300,0 k
200,0 k
100,0 k \l
0 N~ ‘\\,-I.\WM\‘-——W_#H, L ‘_,.,MJ' e T '--“-/I\ il ’U'JW\J‘JV_’ ﬂ.\"“ﬁw NN --J'U"\M REA_ -'‘..'--"‘w-"w"‘/“.hA Sl ;\‘J L‘”\V-‘ 3
21.jan 2. mars 11. apr 21. mai 30. juni 9. aug. 18. sep. 28. okt. 7. des.
ace ekke e B Faceho ens rekke =
2022 es. 2022 1 202 es. 202

[
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Rekkevidde Instagram

Rekkevidde e .
Sammenliane rekkevidden fra denne perioden oa den forsgiende EE Se mer om resultatet til innholdet ditt
Facebook-sidens rekkevidde @ Rekkevidde pa Instagram @ Betalt rekkevidde @

920418 v 5% | 319150 r1572%| 709 378 1 6s55%

Daglig Akkumulert

20,0k
15.0k
100k
5,0 k ’L.J\,f‘, [\ ’\ ks | J ‘AA». . | A
/Aﬂ)\\/ o J V/-PLUIV W\AJ\(\;\J ‘Jhu/\‘“mf'\’j\‘u/ 9 "hA\f\fU {\an".r}\\.'\ \,,i- U‘\’w ! \/\IAV W'\\Lﬂ
? 21.jan. 2. mars 11. apr. 21. mai 30. juni 9. aug. 18. sep. 28. okt. 7. des.
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Betalt rekkevidde Facebook og Instagram

B Se mer om resultatet til innholdet ditt

Rekkevidde

Facebook-sidens rekkevidde @ Rekkevidde pa Instagram @ Betalt rekkevidde @

920418 v265x 319150 11529 | /09 378 1 g5

Daglig Akkumulert

Betalt rekkevidde @

40,0k

30,0k

20,0k j\ ‘
10,0 k /\/\j\/\‘,\ﬁ : :

0 A _/\A.A_/\_M_/\__A/\\_f\_ VM f\f

21.jan. 2. mars 11. apr. 21. mai 30. juni 9. aug. 18. sep. 28. okt. 7. des.

[
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Facebook og Instagram: Vintercamping

Visit Innlandet KAMPANJEPERIODE

Sponset Visit Innlandet

20. januar—-20. mars 2022

BUDSJETT
Kr 8 000

REKKEVIDDE
81121

EKSPONERINGER _
339 512 Vére campingplasser

er nzere skiloyper

Vare campingplasser

er dpent hele aret!

ANTALL LENKEKLIKK

VISIT-INNLANDET.NO

VISIT-INNLANDET.NO 5 1 6 8 Tittel Finn ut mer

Tittel Finn ut mer Tekst

Tekst

o Xk kommentarer xx delnger PRIS PR. LENKEKLIKK
e Kr 1,54

o XX kommentarer xx delinger

Send melding

1\
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\Iinter..

... slik vinter skal vaere!

Send melding

Facebook og Instagram: Vinteraktiviteter

KAMPANJEPERIODE
29. januar-21. mars 2022

BUDSJETT
Kr 8 000

REKKEVIDDE
80 484

EKSPONERINGER
282 037

ANTALL LENKEKLIKK
2 373

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 3,37

Visit Innlandet
Sponset

Vinter...

... slik vinter skal veere!

VISIT-INNLANDET.NO
Tittel
Tekst

XX kommentarer xx delinger

1\
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Facebook og Instagram: Mjgstrakk Kampanje 1

KAMPANJEPERIODE EKSPONERINGER
15. januar—-20. mars 2022 216 706
BUDSJETT ANTALL LENKEKLIKK
Kr 8 000 7276
REKKEVIDDE PRIS PR. LENKEKLIKK
89 189 Kr 1,10
Mjostrakk = To m—

Landlig sykkeltur med en
behagelig overnatting

©  XXkommentarer xx delinger

Denne kampanjen er et samarbeid mellom destinasjonsselskapene
rundt Mjgsa, Visit Lillehammer, Visit Greater Oslo, Visit Hamarregioene
og Visit Innlandet. Videoannonse:

Send melding

25



Facebook og Instagram: Mjgstrakk Kampanje 2

KAMPANJEPERIODE EKSPONERINGER
18. mai-14. august 2022 207 906 o
BUDSJETT ANTALL LENKEKLIKK
Kr 12 000 7 209
REKKEVIDDE PRIS PR. LENKEKLIKK
70 400 Kr 1,54
- Y 4 l!
S . I#mies—trégk
;9 |
< | Se vére sykkelpakker her To E—
.
/ //\\\ oY L O Kommaniar & e
il Denne kampanjen er et samarbeid mellom destinasjonsselskapene
/ rundt Mjgsa, Visit Lillehammer, Visit Greater Oslo, Visit Hamarregioene
og Visit Innlandet. Videoannonse:

Send melding

26



Facebook og Instagram: Bookbare aktiviteter

KAMPANJEPERIODE EKSPONERINGER
2. juni-14. august 2022 203 856
BUDSJETT ANTALL LENKEKLIKK
Kr 9 500 3705
REKKEVIDDE PRIS PR. LENKEKLIKK
85 031 Kr 2,56

VISIT-INNLANDET.NO
Tittel

xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

o Likar

Videoannonse:

[



Facebook og Instagram: Barnevennlig sommerferie

T landot KAMPANJEPERIODE EKSPONERINGER @ e
16. juni—14. august 2022 323 160
BUDSJETT ANTALL LENKEKLIKK
Kr 8 000 7 216
REKKEVIDDE PRIS PR. LENKEKLIKK
126 298 Kr 1,11

VISIT-INNLANDET.NO
Tittel Finn ut mer
Tekst

Videoannonse:

Send melding

28



Skibladner & Wood hotel
Miniferie
| _Fra kr 97,' o

Visit
Innlandet

Send melding

Facebook og Instagram: Bookbare hotellpakker

KAMPANJEPERIODE
20. mai-7. august 2022

Visit Innlandet
Sponset

BUDSJETT
Kr 25 000

REKKEVIDDE
109 663

EKSPONERINGER TR

566 681 Miniferie
Frahr947,-

ANTALL LENKEKLIKK

VISIT-INNLANDET.NO

15 135 TT';::[I Finn ut mer
PRIS PR. LENKEKLIKK o e
Kr 1,59

Miniferie

Miniferie _
rraw 1 590,

=" T o
)

%
Frakr 2 095,

1\
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. fra Oslo™

z& Innlandet

2
m g, '
.;'-'.'\ . = .| -, -".- i - .. - H
o P R el e~

Facebook og Instagram: Dagsturer fra Oslo

KAMPANJEPERIODE S (o

28. juni-28. august 2022

e ———

BUDSJETT

Kr 10 000 10 dagstur

fra Oslo

REKKEVIDDE
180 226

VISIT-INNLANDET.NO
Tittel Finn ut mer
Tekst

EKSPONERINGER
474 426

ANTALL LENKEKLIKK
29 028

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 0,34

10 dagg;_
fra Oslo Visi

—— Innlandet
VISIT-INNLANDET.NO
S i i Finn ut mer
Send melding Tittel
Tekst
o tarer
s Likee ) Kemmeniter & Del
_—
e




Facebook og Instagram: Kurs og Konferanse

KA M PA N J E P E R I O D E Visit Innlandet eoe Visit Innlandet
26. august-1. desember 2022

BUDSJETT
Kr 15 000

REKKEVIDDE
69 551

VISIT-INNLANDET.NO
Tittel Finn ut mer
Tekst

EKSPONERINGER
243 763

ANTALL LENKEKLIKK

VISIT-INNLANDET.NO

2 904 S

Tekst

o XX kommentarer xx delinger

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 5,17

Send melding

1\
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Facebook og Instagram: Julemarkeder

Visit

=—— Innlandet KAMPANJEPERIODE
17. oktober-4. desember 2022

Visit Innlandet con Visit Innlandet
Sponset Sponset

BUDSJETT
Kr 15 000

o~

Kom ijule:—:terru.r'ning pa

Julemarked

REKKEVIDDE
103 009

VISIT-INNLANDET.NO

EKSPONERINGER Kom i julestemning pa T:St

455 222 Julemarked

ANTALL LENKEKLIKK

VISIT-INNLANDET.NO

; i :
1 5 8 97 Tittel Finn ut mer
Tekst

o XX kommentarer  xx delinger

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 0,94

Videoannonse:

Send melding

32
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Visit —=———=

——= Innlandet

Gi en opplevelse
til jul O

Send melding

Facebook og Instagram: Gavekort

KAMPANJEPERIODE

30. oktober—-24. desember 2022

BUDSJETT
Kr 10 000

REKKEVIDDE
117 492

EKSPONERINGER
312 793

ANTALL LENKEKLIKK
9 336

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,07

Visit Innlandet

Sponset

‘Gi en

VISIT-INNLANDET.NO
Tittel
Tekst

]

i
| &
“\ »

6ppiéyels;

U tljutQ ¢

XX kommentarer  xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

Gi en opplevelse 3

til jul Q

‘F‘ .

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

1\
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Facebook og Instagram: Julekonserter og juleshow

KAMPANJEPERIODE
15. november-15. desember 2022

BUDSJETT
Kr 5 000

REKKEVIDDE
31563

EKSPONERINGER
110 757

ANTALL LENKEKLIKK
3780

PRIS PR. LENKEKLIKK

Bﬂdest,- LN Kr 1,32

Hadeland kultursal

1\
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Andre digitale plattformer

— Innlandet




Generelle tall for TikTok og YouTube

TIKTOK
1. januar til 31. desember

ANTALL FOLGERE
601

ANTALL LIKES
5202

16:11 oll T

< Visit Innlandet & Q

START VIDEQER SHORTS-VIDEQER SPILLELISTER

Shorts

Hemlaga pad Mas @
A Det Gode Vertskap
Visit Innlandat
Sett 707 ganger - for 2 ar siL.

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr

YOUTUBE
1. januar til 31. desember

ANTALL ABONNENTER
73

ANTALL TOTALVISNINGER
22 791
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Nyhetsbrev

Visit Innlandet sendte ut 45 nyhetsbrev i 2022.

ANTALL ABONNENTER
13 427 (2021: 10 220)

39,4 % av de som mottar nyhetsbrevet apner de

4,8 % klikker pa lenker i nyhetsbrevet

Innlandet '-.._..-.._..-.._..-.._..-.._..-.._..-.._..-_ innlandet

Nyt det gode Iv pd landel. Inne | landet. Besok 052 00 1a deg god tid,

deter verat gett @

Topp 10 Julemarkeder & &

Arets jubamarkeder ar godt | gang! Hva med & ta med famiien pd en
stemningsfull julehandsl pé et lokalt Julemarked | helga?

Bookbare pakkereiser

Les mer og hestill her Se mer o hesfill har
T

Sykkelturer Kano, kajakk og bat
S fisisctectar hes

Julekonserter og juleshow Julebord

Uslkker pé mdlken Julekonsart du og Har du enda lkke spliret &rets
din kjssw skal phi a7 julabord? D er del g tide!

ik s i s oerikben i b for it s ovowezid

Utenders badeplasser Dagens badetemperaturer

Les mer her Se mer har
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Online booking

Visit Innlandet har siden 2020 tilbudt online booking pa visit-innlandet.no
bade for bookbare hotellpakker og enkeltaktiviteter.

Pr. na har 26 medlemsbedrifter benyttet seg av muligheten til a selge
sine aktiviteter og arrangement her. Det er fullt mulig — og ikke minst
gnskelig at enda flere medlemsbedrifter skal kunne benytte seg av
lasningen.

Medlemmer betaler kun 4% av sin omsetning i kommisjon,
inkludert kortavgift — noe som er lavere enn andre systemer.

Omsetning online booking 2022: Kr 6 303 000

Visit =——= mp

——=Innlandet

Kistefos — kunstdestinasjon
med en twist!

B 61310 383
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Godt innhold lever lenge og gir god synlighet

Vi jobber kontinuerlig med a produsere godt innhold i sosiale medier og
nyhetsbrev. | 2022 ble Denice Sundvold ansatt som digital markedsfarer
og hun jobber tett sammen med digital innholdsprodusent Hans Haug for
a gke digital synlighet bade organisk og betalt.

Her er tre ulike innlegg som ga god organisk synlighet i 2022:

Visste du at du helst -
ikke skal gi fuglene...
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