
1

Rapport  
digital trafikk 
1. januar–31. desember 2022



2

Innhold

7 Google Ads

18 Facebook og Instagram

39 Godt innhold lever lenge 

35 Andre digitale plattformer

38 Online booking

4 Nettside

3 Statestikk 2021 vs 2022



3

Vi har i mange år brukt verktøy for å hente inn statistikk om besøkende og deres atferd  
på våre nettsider. I de siste årene har fokuset økt i forhold til personvern (GDPR).

 
Mens vi tidligere automatisk hentet inn all statistikk om våre besøkende, må den besøkende nå aktivt  
samtykket til dette.Det hentes da inn statistikk med bakgrunn i hva det enkelte bruker gir tillatelse til.  
Da i tråd med personvernreglementet (GDPR) som er pålagt av datatilsynet og EØS myndighetene.
 
Dette innebærer at man ikke lenger vil kunne hente inn en komplett statistikk om brukere og deres atferd.  
Det vil også kunne begrense bruk av annonsering mot enkelte målgrupper, eksempelvis remarketing (brukere som  
har besøkt våre nettsider). Det vil heller ikke være mulig å sammenligne årets tall fullt ut med fjoråret da sammenlignings- 
grunnlaget ikke vil være det samme. Man må dermed se på tallene som et statistisk grunnlag og ikke som absolutte tall.
 
Tallene og statistikken vil allikevel fortsatt være svært viktig videre. Selv om statistikken er noe mangelfull,  
vil den innsikten vi får kunne gi oss en nyttig pekepinn når aktivitetene og bruken av nettsiden skal vurderes.

Statistikk 2021 vs 2022 
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Organic Search (52,9%)
 Social (16%)

 Display 

 Paid Search 

Direct (12,2%)

Referral 

Other 

E-mail 

HOVEDTALL 
1. januar–31. desember 2022

TOTALT ANTALL ØKTER 
568 026 (+ 14,68% økning fra 2021) 
 
TOTALT ANTALL SIDEVISNINGER 
1 106 568 (+ 10,85% økning fra 2021) 

ORGANISK SØK UTGJØR 
52,9%

BESTE KANALER

Nettside : Totalt antall økter
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Nettside : Totalt antall besøkende 
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Nettside : Sidevisninger i forhold til 2021
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Google Ads
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Google Ads : Totalt

KAMPANJEPERIODE
1. januar–31. desember 2022 

BUDSJETT
Kr 156 895

ANTALL VISNINGER
6 942 780

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDER
60 892 (64 704 engasjement)

PRIS PR. KLIKK INN PÅ SIDEN
Kr 2,58 

ANTALL POSITIVE HENDELSER*  
12 313

PRIS PR. POSITIV HENDELSE**
Kr 12,74

* Klikk videre/send epost/telefon
** Hendelse: Endring for hvordan hendelser måles. Tidligere ble all kreditt for  
hendelsen gitt til annonsen det sist ble klikket på. Nå gis annonsen kreditt ut fra  
hvilken posisjon annonsen har spilt i kundereisen. Dette innebærer at der den  
besøkende har besøkt nettsiden flere ganger før en positiv hendelse er utført, vil  
de ulike kildene til trafikk dele kreditten mellom seg etter hvilken posisjon  
man har spilt.

Google Text Ads

Google Display Ads

Google Display Ads vises som  
display annonser i store og små 
nettsteder som TV2, VG, Dagbladet 
og flere aMedia nettaviser. 

Tekstannonser vises  
ovenfor og nedenfor 
Google-søkeresultatene. 
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Google Display Ads-kampanjer

Google Display:  
Hver displayserie  
har bestått av 10–20  
annonseformater. 

Disse kampanjene vises som display annonser i store og små  
nettsteder som TV2, VG, Dagbladet og flere aMedia nettaviser.  
Det er Dialecta Reklamebyrået som kjører disse annonsene for oss.  

KAMPANJEPERIODE 
2022 – 6 kampanjer (2021: 4 kampanjer)

BUDSJETT
Kr 126 462 (2021: 100 491 kr )

ANTALL VISNINGER
6 703 653 (2021: 4 402 663)

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
35 522 (2021: 22 789)

ANTALL POSITIVE HENDELSER*  
2 803 (2021: 2 755)
*Klikk videre/send epost/telefon
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Google Ads Text

Søkeord: Overnatting, opplevelser, aktiviteter m.m.

 
 
KAMPANJEPERIODE 
7. juni–31. august 2022

BUDSJETT
Kr 29 190 (2021: kr 77 500)

ANTALL VISNINGER
193 182 (2021: 236 625)

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
25 236 (2021: 25 942)

ANTALL POSITIVE HENDELSER*  
9 512 (2021: 9 925)
*Klikk videre/send epost/telefon

Merk: Søkekampanjer restrukturert i nytt og mer spisset oppsett.  
Ny struktur ble satt i gang 30. juni 2022.
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KAMPANJEPERIODE 
17. februar–22. mars 2022

BUDSJETT
Kr 10 244

ANTALL VISNINGER
360 177

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
1 147

Google Display : Vinterkampanje – remarketing
ANNONSE

Remarketing: Målrettes mot brukere som tidligere har vært  
inne på www.visit-innlandet.no
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Google Display : Camping

KAMPANJEPERIODE
23. mars–31. august 2022

BUDSJETT
Kr 24 671 (2021: 36 300)

ANTALL VISNINGER
727 633 (2021: 1 624 037)

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
3 587 (2021: 8 824)

ANTALL POSITIVE HENDELSER* 
362 (2021: 906)
*Klikk videre/send epost/telefon

ANNONSE

Merk: Budsjett nedjustert 19. mai grunnet stort trykk, og oppjustert igjen i august  
før økt fokus siste del av ferietiden.
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Google Display : Kurs og konferanse  

KAMPANJEPERIODE
1. januar–28. februar 2022 
9. september–2. desember 2022

BUDSJETT
Kr 23 868 (2021: 15 705)

ANTALL VISNINGER
1 006 202 (2021: 926 924)

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
3 541 (2021: 2 749)

ANTALL POSITIVE HENDELSER* 
158 (2021: 160)
*Klikk videre/send epost/telefon

ANNONSE

ANNONSE
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ANNONSEANNONSE

Google Display : Bookbare pakker og ferier 

KAMPANJEPERIODE
3. juni–16. august 2022

BUDSJETT
Kr 40 794

ANTALL VISNINGER
2 507 003

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
15 087

ANTALL POSITIVE HENDELSER* 
1 497
*Klikk videre/send epost/telefon

ANNONSE

ANNONSEANNONSE
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Google Display : Dagsturer fra Oslo 

KAMPANJEPERIODE
23. juni–31. august

BUDSJETT
Kr 17 196

ANTALL VISNINGER
1 546 173

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
6 763

ANTALL POSITIVE HENDELSER* 
690
*Klikk videre/send epost/telefon

ANNONSE

ANNONSE ANNONSE ANNONSE
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Google Display : Julemarked 

KAMPANJEPERIODE
21. oktober–4. desember 2022

BUDSJETT
Kr 9 689

ANTALL VISNINGER
556 428

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
5 407

ANTALL POSITIVE HENDELSER* 
61
*Klikk videre/send epost/telefon

Merk: Kampanjen har ikke hatt fokus på  
hendelser, men på oppmerksomhet, informasjon 
og trafikk.

ANNONSE

ANNONSEANNONSE
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Google Video : Julemarked 

KAMPANJEPERIODE
1. november–4. desember 2022

BUDSJETT
Kr 1 244

ANTALL VISNINGER
45 935

ANTALL KLIKK INN PÅ SIDEN
134

ANTALL POSITIVE HENDELSER* 
61
*Klikk videre/send epost/telefon

Merk: Kampanjen har ikke hatt fokus  
på hendelser (klikk/konverteringer), men på  
å skape oppmerksomhet, bevisstgjøring,  
synlighet og merkevarebygging.

Videoannonse:

ANNONSE
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Facebook og Instagram 
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Generelle tall for Facebook og Instagram

INNLEGG I 2022
1. januar til 31. desember 2022

ORGANISK REKKEVIDDE FOR FACEBOOK
920 418 (2021: 666 599)

FØLGERE FACEBOOK
48 862 (+ 1 162)

BETALT REKKEVIDDE FOR FACEBOOK OG INSTAGRAM
Kr 709 378 (2021: 428 573)

ANTALL EKSPONERINGER
4 310 104 (2021: 2 532 327) 

TOTAL BELØP BRUKT
Kr 152 262 (2021: 89 725)

ORGANISK REKKEVIDDE FOR INSTAGRAM 
319 150 (2021: 275 834)

FØLGERE INSTAGRAM
8 037 (+ 1 835) 
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Rekkevidde Facebook 
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Rekkevidde Instagram 
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Betalt rekkevidde Facebook og Instagram
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Facebook og Instagram: Vintercamping

KAMPANJEPERIODE
20. januar–20. mars 2022

BUDSJETT
Kr 8 000

REKKEVIDDE
81 121 

EKSPONERINGER
339 512

ANTALL LENKEKLIKK
5 168

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,54

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger
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Facebook og Instagram: Vinteraktiviteter

KAMPANJEPERIODE
29. januar–21. mars 2022

BUDSJETT
Kr 8 000

REKKEVIDDE
80 484

EKSPONERINGER
282 037

ANTALL LENKEKLIKK
2 373

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 3,37

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger
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Facebook og Instagram: Mjøstråkk Kampanje 1

KAMPANJEPERIODE
15. januar–20. mars 2022

BUDSJETT
Kr 8 000

REKKEVIDDE
89 189 

EKSPONERINGER
216 706

ANTALL LENKEKLIKK
7 276

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,10

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Denne kampanjen er et samarbeid mellom destinasjonsselskapene  
rundt Mjøsa, Visit Lillehammer, Visit Greater Oslo, Visit Hamarregioene  
og Visit Innlandet. Videoannonse:
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Facebook og Instagram: Mjøstråkk Kampanje 2

KAMPANJEPERIODE
18. mai–14. august 2022

BUDSJETT
Kr 12 000

REKKEVIDDE
70 400 

EKSPONERINGER
207 906

ANTALL LENKEKLIKK
7 209

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,54

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Denne kampanjen er et samarbeid mellom destinasjonsselskapene  
rundt Mjøsa, Visit Lillehammer, Visit Greater Oslo, Visit Hamarregioene  
og Visit Innlandet. Videoannonse:
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Facebook og Instagram: Bookbare aktiviteter

KAMPANJEPERIODE
2. juni–14. august 2022

BUDSJETT
Kr 9 500

REKKEVIDDE
85 031

EKSPONERINGER
203 856

ANTALL LENKEKLIKK
3 705

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 2,56

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Videoannonse:
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Facebook og Instagram: Barnevennlig sommerferie

KAMPANJEPERIODE
16. juni–14. august 2022

BUDSJETT
Kr 8 000

REKKEVIDDE
126 298

EKSPONERINGER
323 160

ANTALL LENKEKLIKK
7 216

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,11

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Videoannonse:
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Facebook og Instagram: Bookbare hotellpakker

KAMPANJEPERIODE
20. mai–7. august 2022

BUDSJETT
Kr 25 000

REKKEVIDDE
109 663

EKSPONERINGER
566 681

ANTALL LENKEKLIKK
15 135

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,59

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger
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Facebook og Instagram: Dagsturer fra Oslo

KAMPANJEPERIODE
28. juni–28. august 2022

BUDSJETT
Kr 10 000

REKKEVIDDE
180 226

EKSPONERINGER
474 426

ANTALL LENKEKLIKK
29 028

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 0,34

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger
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Facebook og Instagram: Kurs og Konferanse

KAMPANJEPERIODE
26. august–1. desember 2022

BUDSJETT
Kr 15 000

REKKEVIDDE
69 551

EKSPONERINGER
243 763

ANTALL LENKEKLIKK
2 904

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 5,17

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger
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Facebook og Instagram: Julemarkeder

KAMPANJEPERIODE
17. oktober–4. desember 2022

BUDSJETT
Kr 15 000

REKKEVIDDE
103 009

EKSPONERINGER
455 222

ANTALL LENKEKLIKK
15 897

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 0,94

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Videoannonse:
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Facebook og Instagram: Gavekort

KAMPANJEPERIODE
30. oktober–24. desember 2022

BUDSJETT
Kr 10 000

REKKEVIDDE
117 492

EKSPONERINGER
312 793

ANTALL LENKEKLIKK
9 336

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,07

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger
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Facebook og Instagram: Julekonserter og juleshow

KAMPANJEPERIODE
15. november–15. desember 2022

BUDSJETT
Kr 5 000

REKKEVIDDE
31 563

EKSPONERINGER
110 757

ANTALL LENKEKLIKK
3 780

PRIS PR. LENKEKLIKK
Kr 1,32

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger

Visit Innlandet
Sponset

VISIT-INNLANDET.NO

Tittel
Tekst

Finn ut mer

XX kommentarer xx delinger
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Andre digitale plattformer
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Generelle tall for TikTok og YouTube

TIKTOK
1. januar til 31. desember

ANTALL FØLGERE 
601

ANTALL LIKES
5 202

YOUTUBE
1. januar til 31. desember

ANTALL ABONNENTER 
73

ANTALL TOTALVISNINGER
22 791
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Nyhetsbrev

Visit Innlandet sendte ut 45 nyhetsbrev i 2022. 

ANTALL ABONNENTER
13 427 (2021: 10 220) 

39,4 % av de som mottar nyhetsbrevet åpner de
 
4,8 % klikker på lenker i nyhetsbrevet
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Online booking

Visit Innlandet har siden 2020 tilbudt online booking på visit-innlandet.no 
både for bookbare hotellpakker og enkeltaktiviteter. 

Pr. nå har 26 medlemsbedrifter benyttet seg av muligheten til å selge 
sine aktiviteter og arrangement her. Det er fullt mulig – og ikke minst 
ønskelig at enda flere medlemsbedrifter skal kunne benytte seg av 
løsningen. 

Medlemmer betaler kun 4% av sin omsetning i kommisjon,  
inkludert kortavgift – noe som er lavere enn andre systemer.

Omsetning online booking 2022: Kr 6 303 000  
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Godt innhold lever lenge og gir god synlighet

Vi  jobber kontinuerlig med å produsere godt innhold i sosiale medier og  
nyhetsbrev. I 2022 ble Denice Sundvold ansatt som digital markedsfører  
og hun jobber tett sammen med digital innholds produsent Hans Haug for  
å øke digital synlighet både organisk og betalt.  

Her er tre ulike innlegg som ga god organisk synlighet i 2022:


